RK-10-2002-03

Návrh na schválení logotypu kraje Vysočina a logotypu Fondu Vysočiny

pro: jednání rady kraje číslo 10/2002 dne 21. 3. 2002


počet stran: 2

zpracoval: M. Kalivoda






počet příloh: 4

předkládá: M. Kalivoda



(přílohy 1, 3 předloženy na jednání RK)

Popis problému:

Krajský úřad v rámci své komunikační strategie pracuje na systému základních identifikačních prvků – jednotném vizuálním stylu. Oddělení vnějších vztahů sekretariátu hejtmana dokončilo první fázi tvorby jednotného vizuálního stylu. V této fázi oddělení vnějších vztahů dokončilo tvorbu logotypu kraje Vysočina. 

Postup zpracování logotypu:

1) Oddělení vnějších vztahů ve spolupráci s týmem pro tvorbu komunikační strategie vypracovalo zadávací podmínky tvorby logotypu kraje Vysočina.

2) Oddělení vnějších vztahů navázalo spolupráci s Vyšší odbornou školou grafickou v Jihlavě a několika „dobrovolníky“ z řad místních reklamních studií a DTP studií, kteří bezplatně zpracovali několik desítek návrhů. V souladu se zadávacími podmínkami byly návrhy zpracovány ve třech skupinách:

· návrhy inspirované symbolikou znaku kraje

· návrhy na volné téma

· návrhy čistě textové.

3) Oddělení vnějších vztahů z návrhů sestavilo reprezentativní vzorek ve všech třech skupinách. Tento vzorek byl předložen více než pěti stovkám respondentů, kteří oddělení vnějších vztahů poskytli zpětnou vazbu, jaký typ návrhů je pro ně nejakceptovatelnější..

4) Oddělení vnějších vztahů poté navázalo spolupráci s renomovanou reklamní agenturou specializovanou na tvorbu logotypů a designmanuálů (jednotný vizuální styl) za účelem dopracování logotypu a jednotného vizuálního stylu. Agentura ve svých návrzích respektovala anketou prověřené typy logotypů.

Návrh řešení a zdůvodnění:

V tomto okamžiku sekretariát hejtmana předkládá radě kraje k schválení jediný a konečný návrh logotypu kraje Vysočina. Kromě toho sekretariát hejtmana předkládá radě kraje ke schválení logotyp Fondu Vysočiny jako „obchodní značky“, kterou dle názoru sekretariátu hejtmana, odboru regionálního rozvoje i týmu pro tvorbu komunikační strategii bude potřeba vystavět.

V případě, že návrhy budou schváleny, sekretariát hejtmana vypracuje kompletní designmanuál – jednotný vizuální styl, který ukotví možná použití logotypu kraje Vysočina, znaku kraje Vysočina, vlajky kraje Vysočina a logotypu Fondu Vysočiny.

Předpokládaná použití logotypu kraje Vysočina jsou např. tato:

· hlavičkové papíry

· dopisní papíry

· obálky

· weby

· orientační systémy

· venkovní reklama - reklamní nápisy, tabule, billboardy

· propagační katalogy

· služební automobily

· vizitky

· drobné reklamní předměty – notesy, trička, propisky, diáře, kalendáře, hrnečky apod.

Stanoviska:

Usnesení 009/02/2002/VvK

Komise pro vnější vztahy Rady kraje Vysočina

považuje

za nezbytné a důležité, aby kraj Vysočina vytvořil a používal vlastní logotyp a na něj navazující design manuál (komplexní systém jednotného vizuálního stylu). Tyto nástroje jsou zásadní pro koncepční prezentaci kraje a účinné vnější působení a mohou přispět k identifikaci občanů s krajem.

Usnesení 010/02/2002/VvK

Komise pro vnější vztahy Rady kraje Vysočina

podporuje,

aby byly učiněny všechny nezbytné kroky směřující ke kvalitní veřejné prezentaci kraje i s ohledem na připravované otevření nového sídla úřadu a

doporučuje 

zadat profesionální zpracování finálních návrhů logotypu tak, aby je sekretariát hejtmana mohl předložit k rozhodnutí Radě kraje do poloviny března 2002.
Návrh usnesení:

Rada kraje

schvaluje

· logotyp kraje Vysočina dle přílohy 1 materiálu RK-10-2002-03;

· logotyp Fondu Vysočiny dle přílohy 2 materiálu RK-10-2002-03 a

ukládá

· vedoucímu sekretariátu hejtmana vypracovat jednotný vizuální styl - designmanuál k použití logotypu kraje Vysočina, znaku kraje Vysočina, vlajky kraje Vysočina, logotypu Fondu Vysočiny.

odpovědnost: vedoucí sekretariátu hejtmana

termín: 30. 4. 2002 
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